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АННОТАЦИЯ. В статье рассмотрены вопросы развития китайской кухни в г. Хабаров-
ске. Задачи исследования состояли в анализе динамики расходов жителей на питание 
вне дома; изучении предложения отрасли общественного питания, структуры пред-
ложения, динамики предложения блюд китайского направления; потребительских 
предпочтений горожан, особенностей их потребительского поведения, связанного с 
китайским направлением. Представлена краткая характеристика города, сделаны 
выводы о тенденциях потребительского поведения и динамике развития отрасли об-
щественного питания, завоевании потребительских предпочтений горожан. Отмечено 
влияние санкций и нестабильного валютного курса на развитие отрасли, потреби-
тельское поведение жителей, гастрономический туризм. Предложены направления 
дальнейшего развития гастрономического туризма в г. Хабаровске (как внутреннего, 
так и въездного) с учетом возможностей отрасли общественного питания города, пред-
лагающей блюда и услуги различных кухонь мира.
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ABSTRACT. The article considers the issues of developing the Chinese cuisine in Khabarovsk. 
The purpose of research is analyzing the dynamics of public expenses on eating out, studying 
the offers of the foodservice industry, the structure of offers, the dynamics of offering dish-
es of the Chinese direction, the features of consumer behavior connected with the Chinese 
direction. It presents a brief characteristic of the city, draws conclusions about the tenden-
cies of developing public catering, about meeting with the citizens’ consumer preferences. 
It notes the impact of the sanctions and unstable exchange rate on industry development, 
the citizens’ consumer behavior, the gastronomy tourism. It offers directions of further 
development of the gastronomy tourism in Khabarovsk in view of possibilities of the city’s 
foodservice industry that offers dishes and services of various cuisines of the world. 
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Знакомство и налаживание дружеских добрососедских отношений с представите-
лями другого государства легче осуществлять через культуру, быт, в том числе и через 
знакомство с национальной кухней. На приграничных территориях (к которым отно-
сится также и Хабаровский край) наблюдается более глубокое проникновение куль-
тур, в том числе и через проникновение кухонь. 

В связи с этим была поставлена цель: изучить влияние соседства с Китаем на кули-
нарные предпочтения хабаровчан, проникновение китайской кухни в жизнь жителей 
г. Хабаровска, сделать выводы и прогнозы.

* Материалы статьи обсуждены на второй международной научно-практической конференции «Раз-
витие российско-китайских отношений: новая международная реальность», посвященной 70-летию Побе-
ды во Второй мировой войне (ФГБОУ ВПО «БГУЭП», г. Иркутск, 21–22 сентября 2015 г.).
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Задачи исследования:
– изучить динамику расходов на питание вне дома;
– рассмотреть предложение отрасли общественного питания, структуру предложе-

ния, динамику предложения китайского направления;
– проанализировать потребительские предпочтения горожан, особенности потре-

бительского поведения, связанные с китайским направлением.
В первую очередь представим краткую характеристику г. Хабаровска. В настоя-

щее время Хабаровск является административным центром Хабаровского края, а так-
же Дальневосточного федерального округа России. Это большой культурный и эконо-
мический центр на Дальнем Востоке России. Численность населения города растет с 
2005 г. и составила на 1 января 2015 г. 607,2 тыс. чел. Общая площадь города более 
388 км2. Город расположен с правой стороны берега р. Амур, на Среднеамурской низ-
менности. По реке граничит с Еврейской автономной областью и Китаем. Расстояние 
от города до столицы Москва по прямой линии примерно 6 100 км, по железной доро-
ге — 8 533 км. До ближайшего поселения Китая Фуюань всего 65 км. В Хабаровске 
имеется железнодорожное, авиа-, авто- и речное сообщение.

Общественное питание — важная составляющая жизни современного человека. От 
того как организовано питание человека зависит его здоровье и работоспособность. Ин-
тенсивный рабочий ритм жизни и повышение доходов населения способствуют тому, 
что все больше и больше людей делают выбор в пользу кафе и ресторанов, отказываясь 
во время обеда на работе от «баночек из дома» и предпочитая вечером уютное кафе вме-
сто ужина на домашней кухне. Одним из официальных статистических показателей, 
показывающих сколько в среднем житель тратит на общественное питание, является 
показатель «доля расходов населения на питание вне дома (общественное питание)».

Как показало исследование, доля расходов на питание вне дома в Хабаровском 
крае в долгосрочной динамике увеличивается. Тренд развития за последние 20 лет 
представлен прямой 

y = 0,029х + 2,449
при R2 = 0,041. 

Величина расходов хабаровчан по результатам выборочных обследований в 2013 г. 
составляла 4,3 % от общей величины всех расходов. Данный показатель в динамике 
развивался неравномерно, наблюдались периоды его роста и спада в 1997–1999, 2004–
2005, 2009–2011 гг. (рис.). Снижение данного показателя пришлось на сложные, кри-
зисные периоды развития экономики.
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(Составлено по данным Территориального органа Федеральной службы  
государственной статистики по Хабаровскому краю. URL : http://habstat.gks.ru)

http://brj-bguep.ru
http://dx.doi.org/10.17150/2411-6262.2015.6(5).15
http://habstat.gks.ru


Baikal Research Journal
электронный научный журнал Байкальского государственного университета экономики и права

2015. Т. 6, № 5 2015, vol. 6, no. 5

http://brj-bguep.ru

ISSN 2411-6262

DOI 10.17150/2411-6262.2015.6(5).15

Отрасль общественного питания в крае развивается стабильно. Увеличивается ко-
личество предприятий и посадочных мест в них, оборот общественного питания, в том 
числе и на душу населения (табл. 1).

Таблица 1
Основные показатели развития общественного питания  

в г. Хабаровске в 2005 и 2015 г.
Показатель 2005 2015*

Количество предприятий общественного питания, ед. 589,0 731,0
Количество посадочных мест, тыс. мест 36,2 41,6
Оборот общественного питания на душу населения (данные по Хабаровско-
му краю), р.

2 604,8 10 188**

* По состоянию на 01.04.2015 г.
** Расчетные данные за 2014 г.
Составлено по: URL : http://habstat.gks.ru.

Количество предприятий общественного питания за 10 лет увеличилось на 
142 предприятия (24 %), количество посадочных мест в них — на 9 тыс. (25 %). Оборот 
общественного питания на душу населения вырос до 10 188 р. на жителя (в 3,9 раза). 
В то же время (как отмечено в более ранних работах [2; 4]) наблюдается неравномер-
ность развития общественного питания по территории Хабаровского края, а темпы 
развития общественного питания в Хабаровском крае отстают от темпов развития об-
щественного питания в России.

Режим санкций и нестабильность валютного курса отрицательно повлияли как на 
развитие всей экономики страны, так на развитие отрасли общественного питания1. За 
первые три месяца 2015 г. в г. Хабаровске закрылось 21 предприятие общественного 
питания (рестораны «Маракеш», «Дракон и Феникс», «На бульваре», кафе «Тибет», 
«Багульник», «Древний Китай», «Сенс-кафе», «Лянь-Фэн», бары «Лео», «Гранд Лаун-
дж», закусочная «Маугли», столовые «Гурман», «Царская трапеза» и др.), но и в тоже 
время открылось еще 18, в том числе рестораны «Сациви», «В градусе», «Чиндао», ка-
фе«Пхеньян», «Апиум», «Дикий Запад», «5 орлов», «Виски-бар», кафетерии, кофей-
ни, бистро «Обжорка», «Японочка», «Дуэт бутик кондитерская», «Венская кофейня» 
и др. В целом по итогам года не прогнозируется значительного снижения количества 
предприятий общественного питания в городе, а по оперативным данным статистиче-
ских органов наблюдается увеличение объемов оказания услуг общественного питания.

Близость Китая оказывает значительное влияние на меню в хабаровских кафе и 
ресторанах. Количество кафе и ресторанов, предлагающих блюда китайской кухни, 
постоянно увеличивается. Как отмечают в своих работах А.  М. Хорошко [10; 11] и 
А. А. Масловский [6], разнообразие, выраженный характер блюд китайской кухни, 
особенности приготовления, процесс приготовления, невысокие доступные цены обу-
славливают интерес россиян к китайской кухне.

Значительный рост предприятий, специализирующихся на китайском направле-
нии, наблюдался в последние 5 лет. Если в 2003 г. в Хабаровске только 10 предприя-
тий предлагало блюда китайской кухни2, то в 2012 г., по данным сайта «Eda27»3, та-
ких предприятий было 30 [5], в 2013 г. — 554, а в 2015 г. по запросу «Китайская кухня 
в Хабаровске» на сайте «Вizspravka»5 — 81. Расширение деловых связей, изменение 
политического курса в сторону Китая, развитие туризма повлияли на этот процесс.

Следует отметить, что только китайское направление получило такое развитие. 
В Хабаровске представлены предприятия многих кухонь мира, но, однако, их количе-

1 Кафе и бары закрывают свои двери в Хабаровске с начала года. URL : http://amurmedia.ru/
news/20.04.2015/433275/kafe-i-bari-zakrivayut-svoi-dveri-v-habarovske-s-nachala-goda.html.

2 Об основных направлениях развития туризма в Хабаровском крае на период с 2003 по 2007 год : по-
становление губернатора Хабаровского края от 1 апр. 2003 г. № 105.

3 URL:  http://www.eda27.ru.
4 Жители Хабаровска предпочитают китайскую кухню. URL : http://www.rigma.info/news/company/

residents_of_khabarovsk_prefer_chinese_cuisine/.
5 URL : http://www.bizspravka.su/.
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ство не так велико. На сегодня зарегистрированы предприятия испанской, немецкой, 
ирландской, узбекской, армянской, болгарской и других кухонь, но их всего по 1–3 
(за исключением японского направления).

В 2012 г. [5] автором при участии студентов специальности «Технология продуктов 
общественного питания» были исследованы 128 предприятий общественного питания 
г. Хабаровска. Из всей совокупности обследованных предприятий китайскую кухню 
представляли 12 организаций общественного питания, в том числе 8 специализиро-
вались только на этом направлении, а 4 предлагали европейскую, японскую, китай-
скую, русскую кухни (табл. 2). Все организации являются предприятиями с полным 
циклом производства.

Таблица 2
Структура обследуемых предприятий общественного питания 

Показатель Тип организации
Китайская кухня Мультинациональная кухня

Тип заведения
Закусочные 3 –
Рестораны 3 4
Кафе 2 –

Средний чек, р.
500 3 –
600 1 –
700 1 –
1 000 2 –
1 200 1 –
1 000 – 1
1 200 – 2
1 300 – 1

Занимаемый сегмент в соответствии с меж-
дународной классификацией

Quick & fast casual 3 –
Casual dining 4 2
Fine dining 1 2

Составлено по: [5].

Данные исследования показали, что организации общественного питания, специ-
ализирующиеся на китайской кухне, относятся к демократичным сегментам рынка 
общественного питания quick & fast casual и сasual dining, а одно  предприятие — к 
сегменту fine dining. Средний чек в них значительно ниже, чем в организациях с ев-
ропейской, русской, японской и другими видами кухонь. Получить услугу питания 
можно в диапазоне цен от 500 до 1 200 р. Для организаций, представляющих несколь-
ко видов кухонь, средний чек значительно выше — от 1 000 до 1 300 р. (табл. 3). 

Таблица 3
Структура организаций общественного питания китайской кухни по среднему чеку

Тип организации Средний чек, р. Количество % к общей сумме обследуемых 
организаций

Китайская кухня 500 1 3,3
500–1 000 14 46,7
1 000–1 500 2 6,7
Не указали 5 16,7

Мультинациональная 
кухня

500 – –
500–1 000 3 10
1 000–1 500 5 16,7
Не указали – –

Итого – 30 100
Составлено по: [5].
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Выявлено, что цены на продукцию и обслуживание в китайских кафе и ресто-
ранах ниже, чем в кафе и ресторанах с мультинациональной кухней, что в совокуп-
ности с большим объемом порции способствуют дальнейшему росту популярности 
китайской кухни в Хабаровске. Получил развитие сегмент «доставка китайской 
кухни на дом» через Интернет. Заказ блюд на дом можно сделать практически во 
всех ресторанах и кафе по телефону, или на сайте организации. Появились также 
предприятия, специализирующиеся на этом виде деятельности. Время доставки по 
городу составляет 45–90 мин, а ее стоимость варьируется от 100 до 200 р.

В зависимости от региона китайская кухня тоже различается: выделяют восемь 
больших кулинарных школ (шаньдунская, сычуаньская, гуандунская (кантонская), 
фуцзяньская, сучжоуская, чжецзянская, хунаньская, аньхойская) [11]. На вопрос 
«Мне бы хотелось попробовать» хабаровчане на форуме1 ответили следующим образом:

– сычуаньский стиль — 25,93 %;
– кантонский стиль — 7,41 %;
– хунаньский стиль — 12,96 %;
– шаньдунский стиль — 7,41 %;
– столичный стиль (пекинская кухня) — 33,33 %; 
– аньхойский стиль — 7,41 %;
– цзецзянский стиль — 9,26 %;
– традиционный (северо-восточный стиль) — 29,63 %; 
– не люблю китайский цхай — 38,89 %.
Большая часть опрошенных ответила о желании попробовать разные направления 

китайской кухни. В тоже время, имея опыт посещения Китая, жители города отмеча-
ют разницу между «китайской кухней в Хабаровске» и «китайской кухней в Китае». 
По словам С. Быковой, «для истинного любителя настоящей китайской кухни будет 
удивительно узнать, что то, что подают у нас и у них, это две принципиально разные 
вещи, не имеющие отношения друг к другу, а во-вторых, действительно качественной 
в “русском понимании” китайской кухни не сыщешь днем с огнем?! Сказывается и 
целевая аудитория, и отсутствие продуктов и многое другое» [1]. Об этом же говорит в 
своем интервью и президент Ассоциации рестораторов г. Хабаровска А. Рябов: многие 
лишь «играют в Китай» [7]. Может быть, поэтому в том числе и в Хабаровске, получил 
распространение так называемый «гастрономический туризм». Хабаровчане выезжа-
ют на «выходные в Китай покушать». Наличие такого вида туризма в приграничных 
районах отмечают также и другие авторы [6; 9].

Изменение курсов валют, происшедшее в 2014–2015 г., повлияло на этот процесс. 
Обзор цен на основные популярные блюда китайской кухни в Хабаровске и в соседнем 
Фуюяне2, проведенный по меню в четырех хабаровских и китайских кафе и рестора-
нах в рублях и юанях по курсу валют на зиму и лето 2014 г., позволил сделать выводы 
о том, что цены при переводе на рубли существенно выросли и «догнали» хабаровские. 
В связи с этим стали прогнозировать снижение туристического потока из Хабаровска 
в Фуюань после начала навигации на Амуре в 2015 г. К сожалению, отсутствие офици-
альных статистических доступных оперативных данных на сегодня не позволяет ни 
подтвердить, ни опровергнуть данные выводы.

Идея гастрономического туризма в Хабаровске должна получить дальнейшее разви-
тие. Следует позиционировать Хабаровск как кулинарную столицу мира, где представ-
лены кулинарные направления многих народов. В Хабаровске работают предприятия 
японской, китайской, армянской, испанской, французской, американской, немецкой, 
украинской, болгарской, ирландской и других национальных кухонь — и это можно ис-
пользовать как конкурентное преимущество, привлекая туристов в Хабаровск. Осенью 
(август– сентябрь) в Хабаровске традиционно проходит фестиваль «Кухня без границ». 

1 Результаты опроса «Мне бы хотелось попробовать». URL : http://forums.drom.ru/habarovsk/
t1151903180-p3.html.

2 Шоп-туры в Хабаровск из Фуюаня. Обзор изменения цен на китайскую еду в Хабаровске и Фуюане. 
URL : http://fuyuan.ru/5381/.
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Так, в 2015 г. в нем приняло участие 17 предприятий. Главная задача данного фести-
валя — знакомство с особенностями национальной культуры, традициями разных на-
родов; сохранение национальных кулинарных традиций многонационального населе-
ния, содействие развитию индустрии гостеприимства. Снижение курса национальной 
валюты, происходящее сегодня, предоставляет отрасли общественного питания допол-
нительные возможности по повышению своей конкурентоспособности. Проведение ку-
линарных фестивалей может стать «туристическим якорем», привлекающим туристов.

Таким образом, соседство с Китаем оказывает влияние на кулинарные предпо-
чтения жителей Хабаровска, сегмент «китайской кухни» развивается в городе уско-
ренными темпами, меняются кулинарные потребительские предпочтения жителей. 
Увеличение расходов на питание вне дома, изменение курса валют дают толчок для 
дальнейшего развития отрасли общественного питания в части переориентации га-
строномического туризма вместо «из Хабаровска» — «в Хабаровск». Возможности 
предприятий общественного питания разных кухонь, квалифицированный персонал 
предприятий общественного питания предоставляют все возможности для этого.
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